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销售收入 
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盈利能力稳步提升 

毛利润 

净利率 三费收入比例 

单位：亿元（人民币） 
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运营指标持续向好 

5 

流动比率 

总资产周转率 

速动比率 

净资产收益率 

0.00%

1.50%

3.00%

4.50%

6.00%

1Q2012 2Q2012 3Q2012 4Q2012 1Q2013 2Q2013

0.00%

5.00%

10.00%

15.00%

20.00%

25.00%

1Q2012 2Q2012 3Q2012 4Q2012 1Q2013 2Q2013

单位：% 单位：% 

单位：100% 单位：100% 

0.40

0.80

1.20

1.60

2.00

1Q2012 2Q2012 3Q2012 4Q2012 1Q2013 2Q2013
0.30

0.60

0.90

1.20

1.50

1Q2012 2Q2012 3Q2012 4Q2012 1Q2013 2Q2013



 议 程 

 财务业绩概要 

 经营回顾 

 行业概要 

 展望与策略 



发动机 变速箱 
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单位: 台 

重卡 车桥 

2013上半年，发动机销售21.49万台，其中：14吨以上重卡用发动机销售15.51万台，同比增长22.7%，市占率38.5%；
5吨装载机用发动机销售4.19万台，同比增长5.9%，市占率67%；大中型客车用发动机销售0.91万台，同比增长3.8%，
市占率达11.6%； 

法士特变速箱销售32.04万台，同比增长23.1%； 

陕重汽和汉德车桥加快新产品研发，优化产品组合，分别销售4.7万辆和18.73万根，同比分别提高0.5%和16.6%。 

主要业务—抓住契机 传统产品全面复苏 

单位: 辆 单位: 根 

单位: 台 



公司共销售12L发动机4.43万台，同比
上涨39.1%；四气门发动机销售6608
台，同比提高40.4%； 

引领行业向大功率、大马力、节能降耗
方向升级换代。 

12-16档变速箱销量占比由 2012年上
半年的33.4%提高到2013年上半年的
39.4%，引领行业向多档位发展。 

MAN技术重卡占比由2012年上半年的
49.3%提高2013年上半年的50.4%，
引领重卡整车的技术升级。 
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战略产品—引领未来 升级换代明显提速 
 

潍柴动力
战略产品 



最新研发的S变速箱各项性能指标
可与国外同类产品媲美； 

非重卡用变速箱占比12.5%，同
比提高超过2.5个百分点。 

WP5、WP7发动机上半年销售4205
台，同比大幅增长55.3%，全面进入
中客、中重卡等配套领域； 

博杜安发动机逐步实现国产化，开始
在船舶和发电领域批量配套，发展前
景广阔。 

新能源重卡以5611辆的销量，蝉
联行业第一，同比增长136.2%。 
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新产品推广—优化结构 多元化进程愈发加快 

潍柴动力
新产品 



2013年6月28日，“国家商用汽车

动力系统总成工程技术研究中心” 

顺利通过专家现场验收评审，为我

国商用汽车动力系统总成的发展提

供良好平台。 
技术突破 
产品创新 

2013年，陕重汽被中国汽车轻量

化技术创新战略联盟认定为全国

首批“汽车轻量化技术创新战略

联盟创新基地”。 

2013年1月18日，公司开发

的《重型高速柴油发动机关

键技术及产业化》项目获国

家科技进步二等奖，打破国

外的技术垄断。 

技术创新—加大投入 先进技术不断涌现 

公司国IV发动机各项性能及可靠性得
到充分验证，具备批量上市条件； 

与国III发动机相比，公司国IV发动机
采用机内净化技术提高了燃油经济性，
有效降低了80%以上颗粒物排放、35
%以上氮氧化物排放； 

国V发动机开发已完成，欧VI发动机
开发正有序推进。 
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Russia 

古巴0 

巴西3 

厄瓜多尔5 

秘鲁4 

智利2 

委内瑞拉0 

办事处 

重点市场 

阿尔及利亚5 

利比亚1 
埃及1 

苏丹8 

乌干达1 
坦桑尼亚4 

南非8 

安哥拉5 

科特迪瓦1 

乍得1 

叙利亚3 

阿联酋5 
沙特9 

卡塔尔
1 

伊朗8 

印度9 缅甸3 

泰国5 

新加坡4 

印尼5 

菲律宾2 

蒙古8 
哈萨克斯14 

乌兹比克斯坦2 

俄罗斯35 

白俄罗斯1 

乌克兰5 

尼日利亚5 

越南12 

乌拉圭1 

肯尼亚5 

加纳5 
马来西亚2 

埃塞俄比亚4 

莫桑比克2 

喀麦隆1 

玻利维亚2 

赞比亚1 

Y伊拉克1 

2013年上半年，出口量稳中有升。2-4L发动机出口5580台，同比增长36倍；法士特变速箱出口5309台，同比增长94.3%； 

海外办事处增至29个，服务站217家，产品销售5大洲97个国家和地区，已建成覆盖全球的国际服务网络； 

与缅甸政府签订技术输出和服务合同，实现了由单纯出口产品向出口服务、技术、产品并行的转变； 

越南长海汽车配套公司发动机300台，这是继伊朗AMICO公司之后，成功开拓又一海外主机厂。 
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出口市场—完善全球网络 国际业务再创新高 



        后黄金利润段     

全生命周期 

利润 

产品销售  

三包服务 
有偿特约服务 

社会维修服务 

社会维修服务 

1-2年 2-4年 5-9年 

再制造 

 
        坚持“战略指引、渠道共享、共赢发展”经营理念，凭借“全生命周期”服务提升和后黄
金产业链价值提炼，打造独具“潍柴”特色的后市场商业模式。 

后市场业务—淬炼商业模式 完善全生命周期服务 

车联我（终端散户） 

VIP计划（大客户） 

SBOM（售后服务电子配件目录） 

全程服务中心平台 

智能手持服务终端 

全时云视频会议系统 

2013年上半年，公司共销售再制造发动机5956台，同比上升68.92%； 

2013年上半年，开展“后市场产品走进客户中国行”活动286场； 

目前，公司备品专营店共申报613家，审批通过479家，其中：正式运行106家。 
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后市场 
黄金产业链 



新能源产业—超前布局 产业化道路不断延伸 

“发动机-电机-变速器”绿色产业链为新能源汽车提供系统高效、节能环保的强劲动力。 

公司承担的国家科技支撑计划《

商用车用并联式混合动力系统开

发》，最新研发出新能源环卫车，

动力来源于发动机-电机-AMT组

成的混合动力总成，成功实现混

合动力驱动试运行，为新能源动

力总成产业化奠定基础。 

HCU自主开发：混合动力总成控制系

统HCU软件对节油率及整车性能有重

要影响，其成功研发标志着公司已掌

握混合动力总成系统的核心技术； 

TCU自主开发： TCU软件是混合动力

AMT控制系统核心，可成功控制AMT

实现自动选换挡和手自切换等功能。 

陕重汽LNG整车 

 动力总成产业化 
 核心技术自主研发 

搭配新能源动力
总成的环卫车 

WN20动力总成 

 产品性能优异 

陕重汽是国内唯一实现新能源汽车产业化和重

卡新能源科研生产企业，LNG重卡产品包括

全系列重卡，续驶里程突破2000km； 

轻量化设计、低气耗、低成本、低排放；通过

欧洲ECE-R29严格碰撞及“三高”试验检测。 
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2013年4月11日，公司与法拉利签署战略合作协议，成为
法拉利F1车队全球赞助商。未来的合作有望由品牌传播逐
步向科研和营销领域延伸，利用各自的优势，通过联动推
广等多方面深度合作，携手取得共赢。 

2013 年6月28日，凯傲公司在德国法兰克福证券交易
所成功挂牌，通过增持达到其上市后总股本的30%。借
助凯傲品牌，潍柴动力的品牌国际影响力进一步增强。 

公司以“品牌国际化”为核心，利用海外展览、权
威财经媒体等提升公司海外影响力。 

 
       公司十分注重品牌影响力与全球化传播。通过跨国并购全球领先的优质企业，与国际顶尖品牌
公司开展战略联盟，积极利用海外展览及权威媒体宣传等推动海外品牌建设，提升公司影响力。 

战略联盟 
法拉利 

海外 
产品展 

凯傲 
上市 
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品牌传播—放眼世界 加速品牌全球化 



资本运作—长袖善舞 助力凯傲成功上市 
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借助公司在亚太市场的优势，

实现公司与凯傲的协同发展； 

凯傲规划到十二五末年营业收

入达到80亿欧元，助推公司进
入世界500强。 

充分发挥协同效应 股价持续上升 

虽然欧洲经济不景气，但

投资者依然看好凯傲发展

前景； 

凯傲6月28日上市至今，

股价不断上涨，最高价达

30.105欧元，跑赢大市，

并呈继续上升趋势。 
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行业政策解读 

影响 

有利于加速车辆的更

新换代； 

汽车保养、维修等后

市场消费将进一步被
拉动。 

推动行业向电控化、

低耗能、低排放方向

发展； 

采购成本的上升将引
起一定数量的商用车

提前消费。 

校车市场整体产值在4

000亿左右，随着《规
则》发布，中国校车

市场或将迎来高增长
时代。 

带来车辆设备购置

和更新的增加。 
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《国Ⅳ车用柴油排放标准》 

延后实施商用车发动

机国IV排放标准； 

已有20个地区和城市

要求注册登记的重型

柴油车须满足国Ⅳ排

放标准。 

《机动车强制报废标准 
规定》 

《校车安全管理条例》
《专用校车生产企业及产

品准入管理规则》 

《关于城市优先发展公共
交通的指导意见》 

2013年5月1日起实

施，规定了4种强制

报废的要求。 

关注校车的安全性，

同时，校车购买和运

营的财政补贴办法有

望出台。 

将公共交通发展资金

纳入公共财政体系，

未来公共交通占机动

化出行比例提高到 60

%左右。 



重卡行业—逐步复苏 
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重卡行业年度走势 重卡行业月度走势 

受惠2010年、2011年销量高峰期的重卡逐步更新换代以及国Ⅳ标准实施引发的提前购买等因素带动，

2013年上半年重卡行业需求回升； 

2013年上半年，重卡销售40.27万辆，同比上升8.4%。 
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2013年上半年，重卡行业市场格局进一步调整，第二阵营市场份额同比上升1.5个百分点，

第一、二阵营之间的差距进一步缩小。 

重卡行业—第二、三阵营份额提升 

2013年上半年 2012年上半年 
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数据来源：汽车工业协会 



装载机行业—持续下滑 

单位:台 单位:台 

数据来源：中国工程机械商贸网 

装载机行业年度走势 装载机行业月度走势 

受投资增速下滑影响，装载机行业整体出现下滑； 

2013年上半年，装载机销售10万台，同比下降4.5%。 
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大型客车行业—稳定增长 
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单位: 辆 

大型客车行业月度走势 

受惠于城镇化进程加快，旅游、城市公交、校车等市场需求持续向好，大型客车销量保持稳定增长； 

2013年上半年，大型客车销售3.77万辆，同比增长11.1%。 
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单位: 辆 

大型客车行业年度走势 



轻卡行业—稳中有升 
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轻卡行业年度走势 

基于对农用车和面包车的替代效应，经济型轻卡热销； 

2013年上半年，轻卡销量100.3万辆，同比上升4.6%。 

单位: 辆 单位: 辆 
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全球经济 
喜忧参半 

   中国以 
调结构为主 
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预计全年GDP增速在7.5%以上； 

继续推进农村城镇化、城市现代化； 

基建和房地产投资增长较快。 

美国经济继续复苏，但仍有风险； 

欧元区经济可能维持衰退局面； 

日本经济有望保持回升态势，但力度

不会太强； 

新兴市场内需不旺、外需下滑，经济

增长放缓。 

 

全球经济 
喜忧参半 

中国以稳
增长、调
结构为主 

2013年下半年宏观经济展望  



2013年下半年行业展望  

年内城镇化方案细则有望出台，将带来投资
红利，增加重卡需求； 

地方政府城市轨道交通、保障性安居房及棚
户区改造加速，刺激重卡消费； 

扩内需政策持续升温，大宗能源类物品的流
通加速将推进物流类重卡需求回升。 

基建、房地产投资增长较快； 

楼市刚性需求依然稳健； 

水利等市政建设项目不断开展； 

铁路、城市轨道交通建设投资将进一步发力。 

供需改善, 需求有望保持增长 

市场复苏，带来正向拉动力 
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中国 
重卡市场 

中国 
工程机械市场 



2013年下半年公司业务展望 

借助跨国并购，提升品牌国际形象； 

加大海外市场拓展力度，重点开拓新
兴经济体国家和地区。 

在成功研制“S变速器”的基

础上，继续加大战略产品研

发力度，争取新突破。 

加快新一代重卡研制，提高产品技

术含量，扩大市场份额。 

打造最具成本竞争力、核心技术竞争力、 

       品质竞争力的产品； 

全力做好国Ⅳ产品生产准备和市场推广； 

持续推进降本增效工作，提高存货周转率、 

       加大技术工艺降成本等措施削减费用支出。 

发动机
板块 

加大科研创新，增强核心竞争力； 

发挥好零部件板块与发动机板块的 

       协同效应。 

核心零
部件 

推广“车联我”项目； 

建立售后服务电子配件目录（SBOM）； 

进一步完善全生命周期服务。 

后市场
服务 

变速箱
板块 

全球化 

业务展望 

重型汽
车板块 
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WEICHAI POWER 


